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Ementa:

A disciplina identifica na comunicacdo o elemento central para a abordagem das
relacdes com os campos da cultura, das industrias de midia, das politicas publicas e de
desenvolvimento. Considera contextos locais, regionais e internacionais que envolvem
as praticas culturais e mididticas incluindo forma, sentido, produgao e distribuigdo.
Apresenta e desenvolve analises das conexdes entre midia, inovacdo e deslocamentos
culturais e discute o papel de politicas publicas setoriais tendo em conta a industria da
comunicacdo, as diferentes escalas geograficas e questdes de desenvolvimento
regional. O conteldo incorpora elementos da geografia, das ciéncias sociais, da
economia de midia e da economia da comunicacdo nas reflexdes sobre
empreendimentos de midia de natureza distinta, todos eles produtores de cultura,
sejam privados, publicos, hegemonicos ou periféricos ao capital e a industria. Em
2024/01 a disciplina é uma oferta conjunta do PPGCOM UERJ e do Programa de Pds-
graduacdo em Desenvolvimento Regional, Ambiente e Politicas Publicas (PPGDAP) da
UFF em Campos dos Goytacazes (RJ).

PROGRAMA

Inicio do semestre: terga feira, 4 de margo

Apresentacao do programa da disciplina

Avaliagao

Presenca + leitura de textos + uma resenha de autor ou tema escolhido entre as
referéncias + um artigo final

Parte 1 — Comunicagao, cultura e sociedade

* Referéncias tedricas e metodoldgicas, os cldssicos e os contemporaneos: a bibliografia
brasileira e estrangeira nos estudos de comunicagdo, cultura, industria de midia e
desenvolvimento regional

* Dinamicas socioespaciais de produc¢do e consumo de comunicacdo e midia

* Acesso, audiéncia e praticas de midia: o audiovisual e o digital

Parte 2 — Industria da comunicac¢ao e de midia

* Os impérios comunicacionais: suas origens e dominios

* Comunicac¢do & desenvolvimento: a metrépole, a cidade e o campo

* Geografia de midia e economia da comunicacdo



* Propriedade e gestao de meios: conglomerados, sistemas publicos e midia periférica
Parte 3 — Politicas publicas, comunicag¢ao e industrias da cultura

* Conceitos e processos de politicas publicas aplicados a comunicacdo e a cultura

* Politicas publicas para comunicacdo e cultura, revisdo critica da literatura e observacao
da realidade

* Politicas publicas de comunicacdo e cultura em diferentes escalas, estudos de casos
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