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Ementa: 

A disciplina identifica na comunicação o elemento central para a abordagem das 
relações com os campos da cultura, das indústrias de mídia, das políticas públicas e de 
desenvolvimento. Considera contextos locais, regionais e internacionais que envolvem 
as práticas culturais e midiáticas incluindo forma, sentido, produção e distribuição. 
Apresenta e desenvolve análises das conexões entre mídia, inovação e deslocamentos 
culturais e discute o papel de políticas públicas setoriais tendo em conta a indústria da 
comunicação, as diferentes escalas geográficas e questões de desenvolvimento 
regional. O conteúdo incorpora elementos da geografia, das ciências sociais, da 
economia de mídia e da economia da comunicação nas reflexões sobre 
empreendimentos de mídia de natureza distinta, todos eles produtores de cultura, 
sejam privados, públicos, hegemônicos ou periféricos ao capital e à indústria. Em 
2024/01 a disciplina é uma oferta conjunta do PPGCOM UERJ e do Programa de Pós-
graduação em Desenvolvimento Regional, Ambiente e Políticas Públicas (PPGDAP) da 
UFF em Campos dos Goytacazes (RJ). 
PROGRAMA 
Início do semestre: terça feira, 4 de março 
Apresentação do programa da disciplina 
Avaliação 
Presença + leitura de textos + uma resenha de autor ou tema escolhido entre as 
referências + um artigo final 
Parte 1 – Comunicação, cultura e sociedade 
* Referências teóricas e metodológicas, os clássicos e os contemporâneos: a bibliografia 
brasileira e estrangeira nos estudos de comunicação, cultura, indústria de mídia e 
desenvolvimento regional 
* Dinâmicas socioespaciais de produção e consumo de comunicação e mídia 
* Acesso, audiência e práticas de mídia: o audiovisual e o digital 
Parte 2 – Indústria da comunicação e de mídia 
* Os impérios comunicacionais: suas origens e domínios 
* Comunicação & desenvolvimento: a metrópole, a cidade e o campo 
* Geografia de mídia e economia da comunicação 



* Propriedade e gestão de meios: conglomerados, sistemas públicos e mídia periférica 
Parte 3 – Políticas públicas, comunicação e indústrias da cultura 
* Conceitos e processos de políticas públicas aplicados à comunicação e à cultura 
* Políticas públicas para comunicação e cultura, revisão crítica da literatura e observação 
da realidade 
* Políticas públicas de comunicação e cultura em diferentes escalas, estudos de casos 
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